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GINETEX Barometr 2024
Navyky v péci o textil v Evropé

GINETEX zvefejnuje vysledky svého 5. prizkumu pro péci o textil, ktery proved! IPSOS. Toto nové
vydani predstavuje nejnovéjsi poznatky o evropskych navycich v oblasti péce o textil. Prizkum byl
proveden v sedmi evropskych zemich: Spanélsku, Némecku, Italii, Svédsku, Ceské republice a
Spojeném kralovstvi.

82 % evropskych spotrebitelti povazuje pokyny k péci za dllezité,

75 % povazuje doplnéni pisemnych vysvétlivek na Sity Stitek za velmi uzitecné, 58 %
neni pro jeho digitalizaci.

52 % Evropanl nakupuje obleCeni z druhé ruky alespon jednou za Sest mésicu,
pficemz mezi zemémi jsou znacné rozdily (62 % ve Spojeném kralovstvi ve srovnani
se 46 % v Némecku), zatimco 96 % si kupuje nové obleceni alespor jednou za 6
meésicu.

Cena zustava klicovym faktorem pro 62 % spotrebitelti (o 3 body vice nez v roce
2023), ale stale dilezitéjsi je také kvalita produkta (55 % v roce 2025 vs. 52 % v
roce 2023).

76 % spotrebiteli se zajima o slozeni obleéeni a 63 % preferuje pokyny pro
ekologickou péci.

Smérem k novému modelu stitku?

Oznaleni péce, které je klicovym prvkem, jenz
spotfebitelim napovida, jak maji o své obleceni
pecovat, se vyviji, aby splnilo ménici se ofekavani
Evropantd. Mezi potfebou zjednoduSeni, pridanim
novych symboll nebo integraci digitalnich nastroju
existuje nékolik potencialnich pak ke zlepSeni jeho
ucinnosti a Citelnosti.

Ve v8ech sedmi zemich, které se ztu¢astnily priizkumu,
si 75 % lidi mysli, Ze by bylo velmi uziteéné, kdyby
symboly byly doprovazeny pisemnymi pokyny,
pficemz tento pozadavek je obzvlasté silny ve
Spojeném kralovstvi (83 %), Italii (83 %) a Spanélsku
(82 %). Tato potreba je jesté vyraznéjSi, pokud jde o
choulostivé tkaniny, kde by vice nez 80 % Evropant
uvitalo dopinéni dalSich pisemnych informaci, které
by pomohly chranit jejich oble€eni.

Zatimco spotfebitelé hledaji vétsi srozumitelnost a lepSi pochopeni Stitku, vyhrady jsou silngjsi, pokud
jde o jeho digitalizaci. 58 % evropskych spotrebitell se domniva, ze prevod pokynt na digitalni
stitek by mél negativni dopad na dodrzovani pokynli pro péc¢i, coz je neochota, ktera je

k digitalnim navykdm, jsou k tomuto vyvoji obzvlasté kritické.



Z téchto vysledkl vyplyva, Ze spotfebitelé vyrazné podporuji Citelnéjsi a pristupnéjsi etikety, pficemz
zdlraznuji vyznam zachovani fyzického formatu, ktery je pfi péci o oble¢eni povazovan za zasadni
referen¢ni bod.

Z druhé ruky: trend pohanény mladou generaci

Trh s pouzitym zbozim, ktery je rychle
rostoucim globalnim fenoménem a je z velké
¢asti pohanén modnim pramyslem, stale
roste. Podle prizkumu Tripartie ma nyni tento
trh celosvétové hodnotu vice nez 128 miliard
eur.

Tato dynamika je soucasti SirSiho evropského
trendu, kdy vice nez polovina spotiebitelii v
sedmi zkoumanych zemich uvadi, ze
nakupuje oble€eni z druhé ruky alespon
jednou za Sest mésicu.

Tato zména paradigmatu je fizena predevsim mladou generaci, ktera si vice uvédomuje otazky
zivotniho prostredi a zodpovédné spotieby. Takze 70 % kupujicich z druhé ruky je ve véku od
18 do 24 let, 65 % je ve vékové skupiné 25-34 let. Tento podil vyrazné klesa ve véku nad 45 lety,
pficemz tuto praxi pouziva pouze 43 % lidi ve véku 45-59 let.

K tomuto boomu pfispiva Sifeni platforem a aplikaci zaméfenych na cirkularni médu, které tyto nakupy
Cini dostupnéjSimi a atraktivnéjSimi. | kdyz Ize tento trend pozorovat ve vSech zkoumanych zemich,
miiZeme pozorovat uréité narodni rozdily. Cisla pro Velkou Britanii jsou obzvlasté pozoruhodna: 62 %
Britti nakupuje oble¢eni z druhé ruky alespon jednou za Sest mésict, ve srovnani se 46 % v
Némecku, kde je to stale spiSe okrajova zalezitost.

PfestoZe zboZi z druhé ruky stale vice oslovuje mladSi generaci, nezpochybriuje to pfevahu nového
zbozi ve spotfebitelskych navycich Evropanu: 96 % z nich si kupuje nové obleceni alespon jednou
za Sest mésicu.

Nakupni kritéria se fidi predevS§im ekonomickymi zajmy

Cena je i nadale rozhodujicim kritériem , pokud
jde o obleceni, pro 62 % evropskych spotiebitell
(oproti 59 % v roce 2023). Tento trend je jesté
vyraznéjsi v Italii, kde 76 % lidi povazuje cenu za
jednu ze svych priorit pfi nakupu.

Klicovym kritériem pro 56 % evropskych
spotrebitel(l se navic stava pomér ceny a kvality,
coz odrazi touhu sladit kupni silu s udrzitelnymi
vyrobky. Toto Cislo je jesté vysSi v Némecku (64 %)
a Italii (60 %).

(55 % v roce 2025 oproti 52 % v roce 2023), zejména ve Velké Britanii, kde toto Cislo stoupa na 63
%, je toto kritérium méné dulezité mezi ceskymi (47 %) a francouzskymi (50 %) spotfebiteli. Tento
trend Ize vysvétlit dalezitosti poméru ceny a kvality pfi nakupnich rozhodnutich nékterych evropskych
spotrebitell, ale také vzestupem ultrarychlé médy, ktera nové definuje o€ekavani spotrebitell, pokud
jde o obnovu kolekci a dostupnost produktd.

Kazdodenni péce o textil: informace o péci a slozeni pod drobnohledem spotiebitelti

Stitek je nabity zakladnimi informacemi, které spotfebitelim pomahaji s kazdodenni pé&i o jejich
obleceni a textilie. Mezi dotazovanymi spotfebiteli vynikaji tfi informace:



- Ze sedmi zkoumanych zemi povazuje 82 % spotiebiteld pokyny k péci za dilezité
kritérium na etiketach, pficemz toto Cislo se od roku 2023 mirné zvysilo (80 %), coz
podporuje predevsim Italie (86 %) a Svédsko (84 %).

- 76 % Evropant vénuje pozornost slozeni textilii. Toto stabilni ¢islo odrazi touhu po lepsim
pochopeni pouzitych materiald a viaken v dobé, kdy se transparentnost stala kli¢ovym
kritériem pro vybér.

-V neposledni fadé také roste zajem o pokyny k péc¢i Setrné k zivotnimu prostredi. V Evropé
povazuje 63 % spotrebitelll tyto informace za dilezité. Toto &islo je vSak vySSi nez vysledky
pro Némecko (46 %) a Ceskou republiku (43 %).

Tento pruzkum provedla spole¢nost Ipsos pro GINETEX mezi 2. a 11. prosincem 2024 na vzorku 7 000 lidi,
ti. 1 000 respondenti v kazdé ze sedmi zkoumanych zemi: Francie, Velka Britanie, Némecko, ltalie,
épanélsko, Svédsko a Ceska republika. Vzorek, ktery se skladal z lidi ve véku od 18 do 65 let, byl ndhodné
vybran z panelu Ipsos a vybran pomoci kvétni metody, aby bylo zajisténo, Ze je reprezentativni pro narodni
populaci z hlediska pohlavi, véku a regionu. Priizkum probihal online.

O spolec¢nosti GINETEX:

Zalozena v Pafizi v roce 1963, GINETEX (International Association for Textile Care Labelling) stoji za
mezinarodnim systémem znaceni péce o textil, jehoz cilem je informovat textilni spole¢nosti i spotfebitele o
nejlepSich zplGsobech péce o jejich textilni odévy. Pouzité symboly péce jsou rovnéz registrovanymi
ochrannymi znamkami spolec¢nosti GINETEX a COFREET. Skupina propaguje tyto symboly mezi podniky a
spotfebiteli a koordinuje jejich technicky obsah, ktery je nezbytny pro definici a uplatfiovani kodexu
oznacovani péce na mezinarodni urovni. GINETEX ma v sou€asné dobé 22 ¢lenskych zemi.

O spole¢nosti SOTEX GINETEX CZ, z.s.

Zalozen byl v roce 1996 nékolika organizacemi s cilem zajistit pro ¢eské firmy legalni oznac¢ovani textilnich a
od&vnich vyrobkd symboly oSetfovani. SOTEX je aktivnim &lenem GINETEX a v Ceské republice udéluje
licence k pouzivani symboll oSetfovani, pomaha firmam se spravnym oznacovanim a spotfebitele informuje
o vhodné pécdi o textil. Ma zkruba 800 ¢&lenskych firem.

Kontakty pro tisk
Agentura Maarc ™
Adrien Jibidar, adrien.jibidar@maarc.fr — 06 95 46 31 43 mA D a O

Ando Razakarisoa, ando.razakarisoa@maarc.fr — 09 72 22 00 68 [ g;w ]
clevercare.info

Kontakt GINETEX

Pascale FLORANT - Generalni sekretaika - 01 47 56 31 71
p.florant@ginetex.net | www.ginetex.net | www.clevercare.info
Aplikace MY CARE LABEL (k dispozici v App Store a Google Play)

Kontakt v Ceské republice
SOTEX GINETEX CZ, z.s.
sotex@sotex.cz | www.sotex.cz
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